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Agencia de Cooperacion Internacional del Japon (JICA)

* Agencia Bilateral de Gobierno Japonés para la Cooperacion de
Desarrollo

* Areas Prioritarias en Cooperacion hacia Colombia:
Construccion de Paz, Desarrollo Econdmico Sostenible,
Proteccion de Medio Ambiente

* Acercamiento de la Cooperacion: Desarrollo de
Capacidades—>Acompanamiento y trabajos conjuntos con las
entidades publicas en realizacion de politicas publicas
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jﬁ:AI Programa de Apoyo a las Victimas del Conflicto, Convivencia y Reconciliacion

JICA COLOMBIA

AREAS DE COOPERACION

CONSTRUCCION DE PAZ Area prioritaria

Programa de Apoyo a las Victimas del Conflicto, Convivencia y Reconciliacion

OBIJETIVO. Apoyar la reintegracion socio econémica de Victimas del Conflicto y promover la Convivencia y la Reconciliacion

Sub - programas

Asistencia para Poblaciones en Situacion de Desplazamiento Accion Integral contra Minas Reintegracion Socioeconémica para Reparacién Integral
Excombatientes y sus Familias
[ [ I I
Pr| Proyecto de Fortalecimiento de Ministerio del Pr| Fortalecimiento de |Co PAICMA Pr Proyecto Co| [ACR —-SENA Pr| Fortalecimiento |Co CNRR -
oy| Capacidad Institucional de Entes [Col Interior y de oy| capacidades Intr| oy| para el Apoyo al Intr] — Alcaldia oy| deRecursos |ntr] Ministerio
lect| Territoriales, para la Atencidn a la |ntr] Justicia MlJ — lect| Institucionales del |a i lecf Emprendimientoy |[ap| de Bogota lec§ Humanosen |ap de
os Poblacion Desplazada Al Accidn Social- os PAICMA pa os|Empleo para los Nucleosjart] os| Atencion Psico art'> Proteccion
pa Gobernaciones y rtel Familiares de es social es Social
rtel Municipios s Excombatientes en L
| s Proceso de
Proyecto de Mejoramiento de la Jardin Botanico — Fortalecimiento de PAICMA - Remtegraf:mn ylEs
Condicién Nutricional de la Alcaldia de un Sistema Integral Ministerio de C;mumdades
Poblacién Vulnerable, Incluyendo la Bogota de apoyo a personas P';te.cclm eceptoras
Poblacién en situacion de con discapacidades Dep:ri;a";em Curso de CNRR
Desplazamiento, a través del g incluyendo victimas osy Capacitacién en
Fortalecimiento de la Agricultura de Minas ] Hospitales, Alta Desarrollo de
Urbana. sCentros £ Voluntario Senior para Consejeria Sistema Integral
alud y ONG A P s
[ asesoramiento en parala de Victimas de la
Movimiento -OVOP- Otra Villa, Otro| Vicepresidencia — emprendimiento P |Reintegraci Violencia
Producto, como alternativa para el DNP - SENA— on ACR
desarrollo de las comunidades M".'Ag"cultu.ra -
MinComercio —
locales Ly Accién Social-
Gobernaciones Y
Municipios
I
| RESULTADO 1 RESULTADO 2 RESULTADO 3 RESULTADO 4
Promovida la calidad de vida de poblaciones en Facilitada la participacién social de Reforzados el auto sostenimiento de niicleos Fortalecido el proceso de reparacién
situacion de desplazamiento victimas de minas y la prevencion de la familiares de excombatientes y la integracion de integral
problematica comunidades receptoras
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Objetivos de HOY

* Introducir las experiencias de OVOP en Japon
v el Movimiento OVOP del mundo

 Compartir sobre los procesos de OVOP
COLOMBIA

* Pensar “personalmente”, aprender
mutualmente y dialogar sobre OVOP
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Antecedentes
OVOP Colombia
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Reunion con el Vicepresidente de Colombia
(Oct. 29, 2008 Tokio)
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jica/ OVOP
“Estrategias de Desarrollo Local”

* Que es Desarrollo para usted? Porqué se debe
desarrollar? Para que?

 Cuales son las caracteristicas de Desarrollo en
Colombia?



Movimiento “un pueblo, un producto”
-

3 Principios Bdsicos

Local pero Global
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Autonomia Desarrollo de

Creatividad Recursos Humanos
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Informacion general de 1a Prefectura de Oita
X 5 B o B E

oA%gA 6338 km? eEr 1.7% ) ¥2002.10
( )
®POBLACION  (1.21 millones) 3¢2003.10

(AD) 12145754 @EE 1.0%)

® Producto Bruto Prefectural

(BRI ) 4 billones 423 mil millones de yenes
(38 mil 100 millones de délares EE.UU.)

aka230iEM (2BKE 0.9% ) %2003Fy

®TOPOGRAFIA

(A+) - Topografia y naturaleza variadas con bello ' A-'?lf""-ﬂ-*’#-“’=’f‘-'
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- El mayor niumero de aguas termales en
Japon




Cambio del Nimero de Productos y Volumen de Ventas por el

Movimiento de Un Pueblo, Un Producto
— N —RIEE REREBFEOHR

HDEEEMT e tos 1 (o
= [ Productos 1 (@ B)

_*;j T (1980) (2001)

143- 336
[2.3 veces]E
[ Venta Total | (BR55%E)
(1980) (2001)
$330 mil >$1300mil
[4 veces]
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Direccion para el Exito del Movimiento de “Un
Pueblo, Un Producto”

—H—REHHTO -
o

1.Cambiar la Conciencia
FEOERNE

2.Identificar Tesoros Locales
HiOEEHDL = &

3.Perseverancia es la Base de Poderosa
& D

4.Fabricar Productos con Alto Valor Anadido

AMAEO SV EmD<Y)

S.Conseguir Canales de Venta
FREE O FEAR

6. Desarrollo de Recursos Humanos
AMEER
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Producto Satisfaccion
Nacional Nacional
Bruto Bruta
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Movimiento “un pueblo, un producto”
-

3 Principios Bdsicos

Local pero Global
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Local pero Global
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Hongos Shiitake Secos

LAY 217

®Volumen de Produccion
TS

1.410 ¢

®Volumen de Ventas
4 PEHR

S mil 600 millones de yenes

(2004)

®Participacion en el Mercado

Domestico
HA4EESTI7

34%




Sidra Kabosu (»xx)

® Produccion del ejercicio 2003 4.350 t
=33

e Volumen de Ventas: 1 mil 14 millones de yenes
4P 104514008 H

e Participacion en el Mercado Doméstico  Casi 100%
HAEMED 17 BE100%

Productos procesados de Kabosu



Aguardiente de Trigo (Shochu) s

Cantidad sujeta a impuestos en el ejercicio 1975
756 ki 1975 FERBHE (2H)
Participacion enel Mercado Doméstico

1% *EH 17

[Multiplicado por 156 |

Cantidad sujeta a impuestos en el ejercicio 2003 _ =
119.050 ki 2003 F KABIHA &

Participacion en el Mercado Doméstico

30.7% £H T
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Chicharro de Seki/Caballa de Seki

® Registrado en 1997 TR 9 FICAEE R
® Se pesca uno por uno B B — R8I ) oA

® Chicharro de Seki \3.000 M7 1E 3,000H

Chicharro ordinario \1.000 —8Bo7> 1B 1,00
0H
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B  Villa de Yufuin

®Poblacion 11 .611A Concurso de comer carne de res y
, -
A0 gritat "  rmusuxa
®Numero de turistas v ——

ER B
197 9% 1,9 millones 190754

200 4‘;% 3,88 millones 3 8 877

AEstablecimiento de la “Ordenanza del

desarrollo de villa con encanto”
FEVOHDHE I Y6, OFHE

Festival de Musica de Yufuin
Pl A s

Festival de Cine de Yufuin
=40 e i 22




zoko  Villa de Ajimu

Poblacion: 8.548  Turistas: 1,72 millones

Reunion de estudios sobre el turismo

. verde de la villa de Ajimu
T RORAT ) =Y — D)X AHES

Establecido en 1996

— ~ . 420 miembros (incluyendo 200 no residentes)
Yor = L
z gt ~ Alojamiento en la familia agricola,
. L e actividades agricolas, cocina de dulce
japonés

RREBEFARBEBHEIKYE




Autonomia
Creatividad
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Movimiento de NPC en la villa de Oyama
KILET DN P CiEED

Poblacion: 3.870 ;‘ @‘*&'gﬁa ’ Eva

-«‘r

Movimiento de NPC

=New Plum & Chestnut
(ciruelos y castafios nuevos)

Empezo en 1961. Desde el cultivo de
arroz y ganaderia al lema “Vamos a
Hawai por plantar ciruelos y
castanos.” El porcentaje mas alto
de la poblacion que tiene pasaporte
(70%). Primera fabrica de miel
conjunta de la cooperativa agricola
con el municipio de Suzhou, China.

Konohana Garten

1961 5 B%h KIE, BE-B BEHATNADIALCTSS
NAR—KRAAFERAER— ( 78]) B FMHHm £E
ERTOSHERTE KOEHILT




KDIAINT >

Inaugurado en 1990
Facturacion anual:

1 mil 600 millones de yenes .«
Compradores: 1,9 millones

& tiendas en Oita y Fukuoka &5=5
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- Platos de casa de agricultores
~ R AR EROBETRLER (LANSY)

Pl Ticnda de venta di
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1 . Asistencia Técnica HEii=E

( 1) Instituto Prefectural de Pruebas y Estudios -
X
B O 528 :

( 2 ) Asistencia para la Mejora y Desarrollo de Producg® =S
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2 . Promocion de Ventas y Mercaderia 8r552i#
( 1) Feria de Oita/Exhibicion de Productos X2 717 - YERSORE
( 2 ) Campafia de la produccion local y consumicion local 22 E8)

@ Campaiia de Productos Frescos de Toyo-no-kuni (Tierra de Abundancia)
ENERVED

@ Feria “un pueblo, un pescado” —#—/&717
( 3 ) La*“Corporacion Un Pueblo, Un Producto de Oita” x5 —#H—Z#R&4
( 4 ) Michi-no-eki, Sato-no-eki (Area de descanso) B0R Z0OR
3 . Proyecto de Premios para Logros h&lC ¥ 2 BEHE




Centro de Investigacion de Centro de Pruebas de Pesca
Agricultura y Pesca Ko RS KERRE R —

Centro de Pruebas de
Ganados

BEGRE

Instituto de Estudios de
Floricultura

TE& W5Ern

Instituto de Estudios de Hongos
E O AR

Instituto de Investigacion
Industrial

EENMEEMN 2 2—
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Centro Prefectural de QOita
de la Orientacion de
Artesania de Bambnu

NIz dEEEL2—




Desarrollo de
Recursos Humanos

A D5




Curso sobre el Desarrollo de Toyo-no-kuni go=3<yz

1805 cursillistas desde 1983 a 2001

1983 ~2001 L TCHXERE 1, 805%

g ane

Curso del Siglo 21 de Toyo-no-kuni e 2 ] tli ;aa J\HE
SEOE2 1R | s RAAK

156 cursillistas desde 2001 a 2002

2001 ~ 2002384 156%

Eslogan: Practica, Iluminacion y Persistencia
BE [RR BR M)



Empresarios Femeninos de Pueblos Agricolas
ENZEoRERD

Numero de grupos femeninos que se dedican a los negocios propios: 339
BNIZMOREIDHR S5 339 (M2, £8414)

Productos
Agricolas : Productor—- Vendedor
REY £ EH b

Productos Agricolas
Procesados : Productor—

Vende

k=
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Impactos de OVOP en las comunidades

* Municipio de Oyama (Caso Empirico)

* Que significan estos cambios para la gente?
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jica/ OVOP
“Estrategias de Desarrollo Loca

Aspectos:
 Desde abajo para arriba
* OVOP como Movimiento »”Empirico”

e Suen;o Comunitario, Amor por la Tierra/Comunidad, Identidad
Colectiva (Motor de Movimiento)

* Autogestion y empoderamiento (contra asistencialismo)

* Inovaciony Cadena de Valor

 Conocimientos locales y tradicionales (tesoros comunitarios)
* Desarrollo de Recursos Humanos

 “Pensar Globalmente, Actuar Localmente”

 Marketing Territorial

* Mejoramiento de Gestion Publica

e Alianza Publico-Privado

|II



] Cambios en las Comunidades a través del
JICA Movimiento “Un Pueblo, Un Producto”

Identificacion de los Recursos

Promover y Compartir Comunitarios yDesarrollo de los
Perspectivas del Problema Productos Unicos ﬂ

a2 Fortalecimiento de la

Activacién de las Crecimiento de la Diversidad § . ™

Comunidades, Orgullo, ylaiGapacidad Laboral: Mejoramiento de la Capacidad

Beneficios de Norma y -
el Nuevo Valor Estandalizacion Organizaciohal




jica/ OVOP
“Estrategias de Desarrollo Local”
Transformacion de Recursos Locales

(tangibles e intangibles)
A los Nuevos Valores (Assets Economicos)

como un motor hacia Desarrollo Local/Comunitario

\ 4

Creacion de Significados
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“Estrategias de Desarrollo Local”

* Que significa para usted “transformacion de
recursos locales al nuevo valor en el término
de innovaciéon? “Ejemplos?”
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Muchas Gracias



