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SALUD

Ayuda a
mantener el fono
muscular
apropiado.

Suministra oxigeno
y nutrientes a las
células

Libera el cuerpo
de los desechos.

1.(Organizacion Mundial de
la Salud, 2011)

2. (Organizacién del Agua,
2013)

3. (Organizacién Mundial de
la Salud,2012)

4. (Defensoria del Pueblo,
2009)

Agud
Contaminada

Origen del el 80%
de
enfermedades.[1]
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millones de personas
carecen de agua

potable[2]

VU Y RN N

ho- - rb.»-- )-- b=~ h -

D (DD (D (D

-

h -~

Porcentaje de municipios por nivel de IRCA 2009

GUAVIARE
GUAINIA !
vichapa | N
naifio| D i
goLfvar I
sorac | I
sucre | IR
santanoer |
caquers |GGG )
nore o santanoer | IR
Ny cauca IR

ANTIOCOUIA
1

O AD AL ;
T ot it

MW SINRIESGD MEBAID MEDIO ALTO  EINVIABLE SANITARIAMENTE




BILEMA

PRO

1.

- Cobertura Acueducto|2]
[VALOR] [VALOR]

72% | . 97.6%

ACU. RURAL ACU. URBANO

Meta Colombia 2015
Cobertura
Meta universal 2015

El 28% tiene agua de calidad no En 2010
potable.[1] murieron 3614

El 4% de muertes de personas de
ninos en dengue.

C°|°mb|q°[7] 1. (Superintendencia de Servicios Sanitarios, 2004)
2. (Direccion Nacional de Planeacion, 2008)
3. (Estudio Anual de Calidad de Agua, 2011)

El agua y saneamiento contribuye 4.(Sociedad Geogréfica de Colombia, 2011)
5. (DANE, 2010)

De 466 municipios, 447 toman agua
al 94% de los casos.[8] 5. (EPA, 2003)

contaminada por cloro o materia
fecal(96%)[3] 788 (Organizacion Mundial de la Salud, 2012)




2. DESCRIPCION

Empresa que busca
mejorar la calidad de vida de las
familias que no tienen acceso a
agua potable mediante la
elaboracion de filtros bioarena-
constituidos de capa bioldgica y
capa de arena- econdmicos,
desarmables de fdacil uso vy
mantenimiento.

Provoca triple resultado:
social, medioambiental y financie

e

comprometida con mejorar la
calidad del agua a la que
acceden los habitantes de
dreas rurales en Colombia vy el

elaboraciéon de filtros bioarend
especificos para las

necesidades de cada
comunidad contando con

innovadora y de trabgjo
interdisciplinario.

o o 7/
Vision
Cubrir para el ano 2018 las
necesidades de
descontaminacion de agua
de las comunidades veredales
en Colombia por medio de
filtros bioarena, logrando una
disminucion del 25% al 5% de
las  familias sin acceso a
fuentes hidricas en buenas
condiciones y consoliddndose
como empresa lider en
manufactura de filtfros de
agua para luego atender
también a dreas urbanas.

Mision

de Vida estd

a través de g

de mantener vy

perspectiva  integral,




PROTOTIPO 1

ESPECIFICACIONES FILTRO BIOARENA

El filtro bicarena mide 1.1 m y tiene 0.3 m de diametro. Los sistemas tradicionales bioarena
cuentan con 2-3 niveles de arena y grava, sin embargo este disefio incluye un sistema de
remocion de Flocs a base de perlas de vidrio. Adicional a ello, el filtro es desarmable,
consistiendo de 3 cilindros de acrilico separados que se unen por medio de mangueras.

El agua contaminada entra por medio de un acople universal[1], unido a la red de distribucion,
en caso de que |a tuberia sea plastica. El agua entra al sistema de control de cabeza de agual[3]
compuesto por un flotador de bola que se cierra para que el agua no rebose. Cuando este
primer cilindro esta lleno es necesario mezclar el agua con cierto nivel de alumbre[4] para que
remueva la turbiedad y el color del agua formando flocs (compuestos de contaminacién)que
seran retenidos posteriormente porlas perlas de vidrio[8].

La zona debajo de las perlas[7], en la superficie de la arena fina, debe permanecer humeda,
para garantizar que los microorganismos de la capa biolégica(schmutzdecke) no mueran.
Estos microorganismos se forman al cabo de 2-3 semanas y se alimentan de las bacterias y
otros patégenos contenidos en el agua. El cilindro de las perlas y la capa biolégica es removible
pues es necesario lavar las perlas y cambiar la arena periédicamente.

Los tubos PVC [8] que conectan el cilindro 2 y 3 deben ir perforados y cubiertos de tela geotextil
para prohibir el paso de arena de un cilindro al otro. El agua pasa al cilindro 3, y atraviesa la capa
de arena fina[9](diametro de 0.3-0.45 mm). Luego, el agua pasa por una segunda tela geotextil
hacia la arena gruesa[10](diametro de 0.7 a 1.2 mm) y finalmente a la grava[11](diametro de 20
mm). Al final, el agua llega a un ramal de PVC que permite su salida mediante la llave[12].

Es necesariala construccion de un soporte por el nivel de la llave.




" PROTOTIPO 2

VW | FILTRO EN LUGAR DONDE LA
BOCATOMA NO TIENE MALLA

En caso de no haber malla en la
bocatoma, es necesario usar un plato
40 cm difusor que inhiba el paso

de particulas provenientes de la fuente
hidrica.




MATERIALES

FILTRO DESARMABLE <SE— -

CILINDRO 1

Acrilico

CILINDRO 2

CILINDRO 3

] Plastico

DISENO SIN SOPORTE




Para garantizar el correcto funciona-
miento del filtro de agua se debe tener en
cuenta:

- Cloracion del agua post-filtrada

En caso de almacenamiento de agua se ve la necesidad de usar un gotero ]

con una concentracion de 5.25% de cloro (blanqueador de casa). Por cada
litro de agua filtrada debe afadirse 1 gota de cloro, o 1 ml por cada 20
litros de agua. Esta cloracion es muy recomendada en las primeras 2 sema-
nas, sin embargo, debe realizarse posteriormente también.

»  Tubosdesalida

Limpiarlos periddicamente pues puede que alli crezca moho o algas.

»  Mantenimiento de capa biologica

El mantenimiento se puede realizar de una de las dos siguientes maneras:
oTrimestralmente se deben verter 4 litros en la subunidad 2 y revolver

el agua, sin tocar la arena, rozando medio centimetro por encima con una

cuchara o espdtula. Al revolver, el material capturado quedara suspendido

en la arena, estas particulas se den asentar durante un rato y se saca el agua

que se pueda. Se repite el proceso.

oRemover de 5-10 cm de la arena de encima (capa biolégica) y colo-

carla en un balde. A este balde agregarle agua, agitary lavar la arena. S5e

debe permitir que la arena se asiente para luego retirar

de agua y sedimentos posibles.

Lo mas importante es usar el filtro regul
lograr que exista una capa de agua de 5cm por encima de

laarena. L




“

Funcionalidad
Plato Difusor/ tubos Ayuda a distribuir
PVC con agujeros uniformemente el agua a través de la parte superior de la
cama filtrante. Protege la capa bioldgica del dano
cuando el agua se vierta en el filtro.
Bolas de Cristal + Tratamiento de clarificacion previo al agua a tratar,
Alumbre agregdndole substancias quimicas que causen la
R B DN coagulacion y floculacion de las particulas, ya que es mds
probable que el codgulo sea retenido en el lecho del filtro
gue una sola particula en estado coloidal.
Capa biolégica/ Absorbe y atrapa microorganismos que producen
biopelicula enfermedades
Carbén Activado Elimina los componentes especificos de la
materia orgdnica de fondo (compuestos que causan
sabores, olores o aspectos indeseables) o
compuestos orgdnicos sinteticos (COS) como los
pesticidas, productos farmacéuticos, compuestos de
combustible, etc.

Atfrapa el material orgdnico e inorgdnico. (retiene la
mayoria de los sélidos suspendidos)

Gravilla Casi no captan sdlidos, pero se encuentran ahi para

Grava soportar la capa de arena 'y generar un gran numero de
huecos para que realmente se presente un vacio y se
manifieste el flujo descendente del agua por accién de la
gravedad.

MATERIALES

MATERIALES CANTIDAD |VALOR MATERIAL [VALOR TOTAL
ACOPLE 1 3000 3000
ADAPTADOR HEMBRA 3 480 1440
CINTA TEFLON 1 550 550
SOLDADURA PVC 1 917 917
REMOVEDOR PVC 1 513 513
LLAVE 1 500 500
UNION 3/4 1 350 350
BUJE ROSCADO 1 770 770
ADAPTADOR MACHO 2 2400 4800
TUBO 3/4 1 3130 3130
FLOTADOR 1 18900 18900
TELA GEOTEXTIL 1 100 100
TANQUE 3 10000 30000
ARENA FINA 1 15000 15000

TOTAL 79970

Investigadores descubrieron la forma de reciclar llantas de vehiculos

Bilke {140k W Seguir a @noticiasrcn




Tipo de Tecnologia Membrana de fibra hueca | Tecnologia Nano Ceram | Tecnologias en desarrollo

Los filtfros de agua de esta

naturaleza se componen de Remueve hasta 1 nandmetro,
pequenos micro-tubos en forma de basado en malla ajustada y
"U" que permiten que el agua entre microscoépica de nanofibras con Nanoldminas porosas de nitruro de
en su nUcleo a través de diminutos  carga positiva. Se basa en el uso de boro. Posibilidad de incluirse.

micro-poros. Esta tecnologia es prefiltro. Sin embargo este solo sirve
costosa y aun no se ha desarrollado para agua tratada.
en Colombia.

Caracteristicas
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“Filtros de Vida” rompe las fronteras
de la industria productora de filtros.

Mercado en dreas sin
explotar; se evidencia
un nicho amplio que

Diferenciacion

genera oportunidades || y bajo costo

Filtros de vida

Aguasana

I Jozonolux |

3. INDUSTRIA

Busca lograr
innovacion en
valor

Simboliza una idea
de negocio
desconocida en €l
pais y ofrece un
producto sin
competencia
directa.




OFERTA Y DISTRIBUCION

3. INDUSTRIA

MULTIDIMENSIONALES
S.A/PLASTICEL

RAFAEL
QUECANO(Guasca)

HIDROANALISIS

TECNODESARROLLO

LAB. U.ANDES

1115 municipios en
Colombia [2]

Almacenes de
venta de
insuMmos
agricolas

1. (BPR Benchmark,
2013)

2. (DANE, 2010)



2'815.551
amilias

FROYIDENCIA

MERCADO OBJETIVO

CUNDINAMARC)

Porcentaje de municiplos por nivel de IRCA 2008

TALLERES DE INTEGRACION
CON LA VEREDA SANTA )
ISABEL DE POTOSI EN EL = F consamo

SEMESTRE 201220 B Coccidn de alimentos

Métodos para Obtener el Agua Segun la

Usos del Agua de la Quebrada Segun la
Poblacion Encuestada

2486 veredas
en el
departamento

Laboresdomésticas

} DEPARTAMENTO DE

EIAARS i ™ N
3 CUNDINAMARCA Consuma animal

¥ Riego de cultivos

Caracterizacion agua

Santa Isabel: para
turbiedad se incumple la
Resolucion 2115 de 2007 y

la concentracion de

Poblacion Encuestada

0%__ 0% B Bombeo

M Canecas

Manguera

coliformes totales se
incumple fambién .

B Tanques de

almacenamiento
¥ Ninguno

Cantidad de Vasos de Agua Consumidos al
Dia Segin la Poblacion Encuestada

ds empleadd

TGSO de que |O Todt l;:a;zasos
1 oblacién Caracteristicas: : o
ocupdacion § UrFk))Ono, pero pobreza de Dggg%i%ﬁeelsc o consume
hombres: con ingresos A muy baja por
/5% | | muybajos fo’rohémo VILOII 4 km?->baja Tamarfio de la
5 ' pobreza de - Y.
; ! |/ empleos de : s integracion de muestra= 20
mujeres: \ / . informacion y :
30% [2] 7 rzglgté?gfggny O e eI (Plan de Ordenamiento

Territorial, 2009)
temporales.

(Banco de la Republica,
200¢)




5. COMPETENCIA

a competidore

w: tente de proteccion

Otorgada por la

- Los iltros ya han Superintendencia de
Ecofilter: filtro sido probados. Industria y Comercio

bioarena de 60L - Los filtros tienen un Apoyo de expertos sc
fabricado plato difusor. temas del agua.c

localmente con - Cuentan con :
tanque reciclado sistema  de tubos
que filtra por PVC que hace que
gravedad. NO sea necesario un
soporte.

/2%

— 97.6%

> R -

ACU. RURAL ACU. URBANO

NEGOCIOS
VERDES
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5., POSICION ESTRATEGIC A

La empresa se concentra “Filtros de Vida” busca la
ORTALEZAS en la experiencia integracion de los
«Filtros de agua innovadores. completa del cliente, nLgpitgntes de la vereda
* Apoyo interdisciplinario mediante ISF- Sbiztrfg;gsde desde el momento en
EWB. que la familia lo adquiere
eLa empresa es la Unica en la industria hasta que cumple su proyecto para que
productora de filtros para comunidades ciclo de vida Util. aporten con sus ideas,

veredales(Oceano Azul). .
«Filtros desarmables Eolees Mejor el una
: Totales para, productc segmentacion efectiva y
B Ty, 2o logrando un frato
RedefinTendo la i i U
diferenciado de acuerdo

Experiencia del

Cliente al segmento de cliente.
Se estudiac De acuerdo a las
completamente  cdémo experiencias de las
interactUa el cliente con familias con los filtros se
el producto para redefinir realizan  modificaciones
esta  experiencia en en el producto hasta que
beneficio de los clientes. esté acorde a las

necesidades de los
clientes.

con los lideres del

*Filtros f&ciles de usar y mantt el cliente




/. PLAN DE MERCADEO

MODELO DE NEGOCIO

Estrategia de
ventas

Promocidn de los filtros de
vereda a vereda

y por medio del contacto
con los Hospitales -
Secretarias de Salud

Venta directa a
habitantes de e
dAreas rurales == KE

Los estratos de Capacitacion g los

“DeSde el OﬁO 2006 el SeCTOI' “Las principcles barreras que

priVGdO nacional gle] aducen las empresas para no ingreso bCIjOS \éigcriedores Municipales
destinado el 2,8% de sus adelantar una politica de RSE destinan para la o ﬁﬁ%oy'eéo‘?r%fgo armar
ventas anuales a programas estan relacionadas con compra de agua para que asf mfs#gqgﬁ)os
de RSE"[1] problemas de costos, la falta embotellada cerca capaciten al vendedor.

de aliados, cooperacion y la
comprension del tema”[2] de $100.000
anualmente. [3]
Financiacion inicial:
$10'000.000 donados por

ot 7 1.(ANDI, 2009)
‘ i/ 2.(Portafolio, 2011)
A\"Aﬂ I 3. (Barrén, 2009)
70% del costo
del filtro eInteresadas en su drea de influencia/en mejorar las condiciones de
EMPRESA vida de una comunidad cualquiera.
PRIVADA

Colombia Responsable |

| Feria de j6venes emprendedores |

30%
BENEFICIARIO




8. OPERACIONE

* Eleccién de la vereda
. * Estudios de laboratorio del agua de la vereda.
Gerencia y  Compra de materiales
C 1- | * Recepcién de materiales en la bodega.
ontro . ; :
* Alistamiento de materiales a llevar a la vereda.
* Transporte de materiales de la bodega a la vereda.

Vs > e
S &, &%,

MAPA 1. LOCALIZACION BODEGA

\{

(CARRERA 31 A 7- 36)

e

*Reunidn con comunidad para eleccion
del prototipo.

e Construccion Filtros

e Capacitaciéon a las familias acerca del
cuidado posterior.

Ventas y Servicio
al Cliente

\_




Eleccidn de |a
vereda

-

()
CE;/\Q\

— N/

OS

ELAB

=
vereda

8 OPERA

L

ORACION

5 empleados Seleccidn de Mistarmiento
wiajan & |a vereda P | camiones s | — materiales en
oon un lder alguilar** camidn
r
Salida lider en
10 empleados carmiin, con
wiajan a la vereda chafer y
con un lder empleados en bus
Dispaosicion de Y
# materiales en cada —@ Fin
una de las casas
Estructura
Conexidn tubos de
parforacion en la Unién con codo Soldadura de
m A parte superior e | mmﬂ':;i:den Us:::';:r:r:f:m PV y tubo de ¥ linea de entrada
inferior del cllindr| | B EEOCE entrade al filtro alfiltro
_ &
Soldadura de la Acople de tubo
universal con &l de drenaje ala
ko subunidad
Acople de llave a
Materiales @— fa salida del aricag
tangue
| Tercera subunidad |
5e vierte grava
o | 58 wierten 15 om . | S viertan 20 em
::::::Lﬁ:n;:; — | Tela geotestil g ® Tela Geotestil P e —  Fin

OINES
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PRO @ES@ ELABORACION

Segunda subunidad E N [’ R 1E':\< 7; A\

Se vierte arena Se introducen perlas de

Inicic —{ hasta aleanzar | cristalipiguis) hasta que @

altura de 20 cm ocupen altura de 10 cm

| Primera subunidad |
Se acopla el
flatador de bola & la
entrada del filtro
Vertir agua
4 manualmente

| Procesos periodicos a realizar por familia |

Insertar cantidad die
alumibre adecuada Utidizar el mezclador

—

segun las - para hacer la mezda —H‘f Fin |

caracteristicas del homogénea e -
cuerpo flusial

La arena de la
subuwnidad 2 llewa

.""- _— “'-
| lnicio
- d mds de 1 mes?

Cambiar las
e )
arena delgada

85 OPERACIONES



9, PLAN DE TEENOLOGIA

e Ofrece mds almacenamiento e Actualizar los eventos y e Avantel ofrece soluciones de
de correo electronico (25 GB), charlas a las que asiste la valor agregado para las

direcciones de correo empresa y que realizara la empresas colombianas,
electronico personalizadas, empresa. contando con redes de
concierta citas y reuniones, e Aumentar el reconocimiento comunicacion corporativas y
comparte calendarios, de la marca e interactuar con servicios de voz via trunking
permite almacenar archivos los clientes o interesados en los digital, resultando mads

en la nube, y deja administrar proyectos con el fin de econdmico para la empresa
los datos de las hojas de conocer las percepciones que que la adquisicion de planes
cdlculo de forma mds rapida. hay sobre el producto. de telefonia movil.

Google Apps for AV © e Marketing y pagina

: Telecomunicaciones
Business web

@COUSIG app%f

()

Hosting de Colombia Redes


http://www.filtrosdevida.com/

10, ORGANIZACION Y. GERENCIA

Personal
Director

Mano de obra s

directa instalaciéon
Gerente
Contador

Mano ‘de obra gyesserse

indirecta Empleada

Operaciones

Mercadeo

NUmero de [ Salario
leados | Individual

1,500,000

645,000

800,000
645,000

Aportes
Parafiscales

435,000

187,050

232,000
187,050

Prestacione
s Sociales

330,000

141,900

176,000
141,900

2,265,000

2,921,850
3,000,000
1,100,000
1,208,000
973.950



1. R ISABILI

En la etapa de implementacion de los filiros se desarrollaran
TALLERES CON LA COMUNIDAD. Para cumplir con los objetivos
mencionados anteriormente se adoptard la metodologia HCD
(Human Centered Design) para lograr el contacto y opfimizar el
frabajo con las comunidades.

Compensar ha
destinado
$21.232'202.190 a
actividades de
seguridad
alimentaria. [1] Bavaria mediante un
voluntariado en el
que el 65% de los
empleados donan

» DESIGN
” 2

parte de su salario
para el mejoramiento
EIIC(?rreé'g%un ;ap dﬁe"’locfg'gggn%es_v[ﬁ“ DeSG rr0| IQ Fun
Us $10 mmor'%'!ﬁ modelo auto
Y et e sostenible.
actividades
culturales. [3] . PlOneCﬂ’
pruebas y
realizar varios
1. (COMPENSAR, 2013) i
2. (Gestratégica, 2013) InTenTOS'
3. (Cerrején, 2013) \_ J




SUPUESTOS 12- PROYECCION FINANCIERA

Ventas

*Se venderdn 225
unidades mensuales.
sPor qué 2252 En
Republica Dominicana
se implementaron en un
periodo de dos anos
9,000 filiros bioarena de
marca Hydraid con la
financiacién del Club de
los Rotfarios y ofras
organizaciones.
Teniendo en cuenta que
“Filfros de Vida" es una
empresa  nueva, se
considerd el 60% de sus
ventas y estas fueron las
que se utilizaron como
proyeccion inicial.

eLas ventas se
incrementaron en la
misma proporcion que
la inflacién, al no tener
tasa de crecimiento en
ventas del sector por
escasez de  estados
financieros declarados
en Benchmark.

ganancias

Compras y

e Se compra 1% mas
de las ventas
proyectadas para
mantener en
inventario en caso
de ser necesario.

e Durante los
primeros 3 anos se
reinvertirdn las
ganancias para
inversion en
investigacion y
desarrollo.

Gastos y costos

ePara el pago de

némina se
considera el salario
con el 53% de

aportes y
prestaciones
(aportes
parafiscales y
prestaciones
sociales).

e Como gastos
indirectos de
fabricacion se
consideran el
alquiler de
camiones (costo
traslado de
equipos) y el
transporte del
personal.

inanciacion

F

* Se considera la
donacion de
Pepsico de
10'000.000 COP en
el primer ano y una
posible alianza con
la
organizacion Give
fo Colombia (G2C),
la cual es una
organizacion
constituida en los
Estados Unidos que
promueve la
cooperacion

infernacional hacia

Colombia con

SIPerEs el LT [ el
constitucion $ 565,000

aproximadamente
' otros Gtos (elaboracion del
$] O OOOOOO modelo de S.A.S para la
constitucion de sociedad) | $ 1,250,000

| Gastosprimermes  [$ 34,550,556
TOTAL GASTOS $ 36,365,556




MODELO FINANCIERO

e Primer Escenario: El peor caso/ escenario
pesimista: debido a competencia creciente las
ventas de la empresa se reducen en un 20%.
599 A54 407 Segundo Escenario: El caso mds probable/
$ ’ ’ escenario neutral
Tercer Escenario: El mejor caso/escenario

$18,019,878 opfimista: debido al inferés de organizaciones
$ 158,738,153 internaciones por apoyar empresas sociales, las
‘ ‘ ventas de la empresa incrementan en un 20%.

. = | O Forecast: VPN A 10 ARiCS

Edit View Forecast Preferences Help

(O Forecast: VPN A 10 ANOS a

Edit View Forecast Preferences Help
Frequency View 954 Displayed

V P N > O B Ojo i n C e rTi d U m bre : 1.000 Trials Frequency \View 954 Displayed 1,000 Trials
Ventas-Normal(2700,1000) VPN A10ANOS VPN A 10 ANOS

E L Crec. Ventas-Triang(2%.,3%,10%) [ R

P R O Y E < T O Statistic Forecast values
k| Trizls 1.000

Mean 233,852 576

ES RENTABLE -

n
-400,000,000 0 400,000,000 -400,000,000 0 400,000,000 800,000,000
COP

COP
P 321143720 Certainty: FI] % 82264637

=
2
B

Probability
2
Aouanbaliy
Frobability

=
5]

=]
=

=
=]

Certainty: 19.86 % 40

12. PROYECCION FINANCIERA




ONES

CONCLUS

La industria productora de filtros de agua en Colombia fiene muy pocos infegrantes cuyos productos son muy
especificos, o solo son asequibles para estratos altos. Lo anterior es una gran oportunidad para “Filtros de Vida”
ya que la poblaciéon desatendida (familias de dreas rurales) es muy amplia y las empresas privadas estan
opftando en los Ultimos anos por apoyar proyectos de Responsabilidad Social Empresarial.

Desde el punto de vista financiero y econdmico, el proyecto resulta ser rentable para sus inversionistas, ya que
el VPN es positivo, haciéndolo viable.

Es importante contar con aliados estratégicos, como EWB (Engineers without Borders), laboratorios universitarios
y especialistas en temas de agua.

Es importante integrar a los clientes en el proceso productivo del filiro, para el desarrollo posterior de nuevos
productos, para conocer sus necesidades y asi ampliar los productos y servicios de la empresa.
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